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新 媒体 背景 下 我 国电 视 新闻 媒 体 的 传播 与 创新 


摘 要 : 新 媒体 以 润 物 细 无 声 的 态势 影响 着 整个 社会 ， 其 传播 方式 、 消 费 方式 越 来 越 受 到 消费 者 的 喜爱 ， 影 响 着 电视 新 闻 媒 
体 。 新 闻 媒 体 要 想 在 这 次 的 变革 中 谋求 发 展 ， 要 根据 时 代 的 特征 和 自身 环境 ， 不 断 提升 技术 和 运营 的 思路 。 电 视 媒 体 根据 新 
媒体 的 未 来 走向 ， 找 准 定位 是 一 个 重大 的 课题 。 本 文 就 新 媒体 对 电视 媒体 的 影响 展开 阐述 ， 通 过 科学 传播 、 媒 介 游 戏 论 ， 就 
电视 媒体 存在 的 问题 进行 深入 剖析 ， 根 据 电 视 媒体 的 优势 及 在 消费 者 心目 中 的 地 位 ， 试 图 找到 基于 新 媒体 背景 下 我 国电 视 新 
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闻 媒 体 的 创新 策略 ， 形 成 一 条 稳定 的 、 有 特色 的 产业 之 路 。 
关键 词 : 新 媒体 ; 电视 新 闻 ; 创新 ; 传播 ; 媒介 游戏 论 
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1. 新 媒体 对 我 国电 视 新 闻 媒 体 的 影响 

随 着 新 媒体 的 发 展 ， 衍 生出 了 很 多 的 产品 ， 主 要 包 
括 微 博 、 微 信 以 及 一 些 好 的 网 络 产 品 。 这 些 产品 都 是 随 
着 互联 网 技术 的 发 展 而 衍生 出 来 的 ， 其 发 展 都 有 自己 的 
特点 和 属性 。 

微 博 的 行业 领军 者 是 新 浪 ， 以 服务 网 站 的 形式 形成 
了 一 个 混合 体 ， 给 用 户 带 来 了 很 多 的 方便 ， 在 主页 上 发 
布 相关 的 信息 ， 用 户 通 过 pc 端 和 移动 端 进行 实时 消息 分 
享 ， 其 他 的 客户 还 可 以 进行 评论 和 转发 。 

微 信 是 腾讯 公司 推出 的 一 款 社交 产品 ， 该 产品 的 推 
出 得 到 了 市 场 和 消费 者 的 认可 。 人 们 通过 新 媒体 进行 相 
应 的 活动 ， 参 与 的 活动 越 来 越 广泛 ， 传 播 的 信息 越 来 越 
及 时 ， 互 动 的 效果 也 越 来 越 好 。 大 众 媒体 的 属性 越 来 越 
受到 人 们 的 重视 。 

随 着 新 媒体 的 发 展 ， 对 我 国电 视 新 闻 媒 体 产生 的 影 
响 也 是 深远 的 ， 主 要 概括 为 以 下 三 个 方面 : 

1.1 经 济 利润 方面 

传统 电视 新 闻 媒 体 随 着 新 媒体 的 发 展 ， 其 经 济 利润 
受到 很 大 的 冲击 ， 在 没有 新 媒体 之 前 ， 电 视 媒体 的 广告 
商 没 有 选择 , 只 好 被 动 地 接受 。 随 着 新 媒体 的 发 展 和 冲击 ， 
电视 媒体 的 广告 数量 锐 减 ， 经 济 利润 受到 影响 。 

1.2 受众 方面 

新 媒体 的 出 现 不 是 赁 空 而 降 的 ， 而 是 随 着 人 们 的 使 
用 习惯 ， 以 润 物 细 无 声 的 态势 影响 着 每 一 个 目标 受众 ， 
对 电视 新 闻 媒 体 冲 击 非常 大 。 主 要 表现 以 下 方面 : 新 媒 
体 的 发 展 ， 出 现 了 跟 电视 新 闻 媒 体 争 抢 客 户 的 现象 ， 大 
部 分 客户 自然 不 自然 地 出 现 了 媒体 的 转移 ， 对 电视 新 闻 
媒体 的 影响 是 深远 的 ; 其 次 ， 移 动 端 越 来 越 成 为 人 们 生 
活 的 一 部 分 ， 由 于 电视 新 闻 媒体 的 缺陷 ， 移 动 端 越 来 越 
受到 消费 群体 的 欢迎 , 并 成 为 人 们 获取 消息 的 主要 手段 ， 
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尤其 是 随时 随地 获取 信息 并 进行 互动 ， 深 受 消费 者 的 喜 
爱 ， 对 电视 新 闻 媒 体 冲 击 很 大 。 
1.3 传播 影响 力 方 面 

新 媒体 对 传统 电视 新 闻 媒 体 的 传播 进行 了 升级 ， 受 
众 可 以 随时 随地 获得 信息 ， 不 再 受 时 间 、 地 点 的 限制 ， 
是 受众 获得 新 闻 的 主要 途径 ， 其 在 传播 效果 以 及 舆论 导 
向 功能 等 方面 具有 一 定 的 优势 。 新 媒体 的 出 现实 现 了 新 
闻 传 播 流程 的 简化 ， 其 发 展 的 速度 超 乎 了 人 们 的 想象 ， 
电视 新 闻 媒 体 传播 的 影响 受到 了 冲击 ， 影 响 力 减 弱 。 
2. 电视 新 闻 媒 体 的 现状 
2.1 受众 流失 ， 开 机 率 下 滑 

随 着 新 媒体 传播 越 来 越 受 到 观众 欢迎 ， 移 动 端 逐 渐 
成 为 了 人 们 的 习惯 , 对 电视 新 闻 媒 体 的 冲击 越 来 越 严 重 ， 
无 论 是 否 接受 ， 都 将 是 一 个 事实 。 
2. 2 广告 向 新 媒体 大 迁徙 

新 媒体 对 视听 带 来 了 全 新 的 改变 ， 越 来 越 受到 大 众 
的 欢迎 。 新 媒体 的 商业 化 速度 非常 快 ， 资 金 源 源 不 断 地 
涌 入 ， 国 际 合作 也 越 来 越 密切 ， 对 传统 媒体 的 赶 超速 度 
非常 明显 。 
2. 3 与 论 影响 力 减 小 

新 媒体 的 发 展 对 事件 报道 的 速度 非常 惊人 ， 通 过 移 
动 端的 一 些 工 具 随 时 随地 进行 信息 传播 。 电 视 媒 体 在 进 
行 信息 传播 的 过 程 中 ， 我 们 发 现 应 用 了 大 量 的 网 络 媒体 
的 信息 源 ， 也 可 以 看 出 今天 新 媒体 的 威力 所 在 。 
2.4 多 屏 战略 任重道远 

新 浪 微 博 的 一 份 报告 显示 出 了 15 ~ 24 岁 的 年 龄 段 
对 电视 节目 影响 很 大 。 这 个 群体 主要 依赖 新 媒体 ， 对 电 
视 媒 体 很 少 看 或 者 不 看 ， 对 新 媒体 而 言 这 个 群体 非常 有 
价值 。 电 视 媒体 也 改变 了 以 往 的 战略 思路 ， 将 互联 网 作 
为 一 个 入口， 将 其 传播 的 内 容 进行 多 渠道 传播 ， 分 发 的 
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功效 也 越 来 越 明显 。 根 据 美国 的 一 份 最 新 报告 显示 ， 消 
费 者 在 线 上 观看 的 比重 已 经 超过 了 在 电视 媒体 观看 新 闻 
的 比重 ， 用 户 非 常熟 练 在 不 同 的 屏幕 完成 相应 的 动作 ， 
消费 者 根据 自己 的 偏好 进行 相应 的 选择 。 
3. 新 媒体 背景 下 电视 新 闻 媒体 创新 的 策略 
3.1 媒介 融合 ， 互 相 促进 
新 媒体 时 代 ， 电 视 新 闻 媒 体 要 想 适应 时 代 的 发 展 ， 
从 业者 革新 思想 是 非常 有 必要 的 ， 用 新 时 代 的 思想 理念 
去 武装 头脑 , 将 新 理念 贯穿 到 工作 的 每 个 环节 ,媒介 融合 ， 
互相 促进 ， 当 然 长 期 从 事 电视 新 闻 媒 体 工 作 ， 已 经 形成 
了 固 式 的 处 理 模式 , 但 是 相关 从 业者 要 根据 时 代 的 变化 ， 
及 时 转变 思路 ， 摆 脱 以 往 的 限制 ， 大 胆 地 进行 创新 。 

电视 媒体 依托 的 平台 属于 资源 紧密 型 ， 有 很 多 的 资 
源 紧 紧 地 围绕 着 ,形成 了 庞大 的 网 络 ， 而 新 媒体 则 依托 
网 络 , 在 虚拟 的 平台 上 进行 生长 , 而 且 成 长 的 态势 非常 好 ， 
两 者 的 有 效 融 合 取 得 效果 是 非常 明显 的 ， 如 安徽 卫视 《每 
日 新 闻 报 》 这 个 节目 就 是 明显 的 例子 "1。 
3. 2 创新 管理 机 制 以 及 组 织 结构 

电视 媒体 如 何 与 新 媒体 有 效 融 合 也 是 一 个 管理 上 的 
问题 ， 只 有 把 握 好 新 媒体 传播 的 环境 ， 完 善 管理 机 制 ， 
才能 获得 正确 的 舆论 导向 。 相 关 从 业 人 员 要 不 断 地 进行 
创新 ， 更 新 管理 模式 ， 创 新 管理 架构 ， 做 到 与 时 俱 进 。 
3. 3 加 强 综合 性 人 才 培 养 

电视 媒体 应 该 广泛 吸纳 新 媒体 的 人 才 ， 根 据 新 媒体 发 
展 的 规律 有 针对 性 地 培养 , 对 电视 新 闻 媒体 产生 深入 认识 ， 
形成 人 才 激 励 机 制 ， 促 进行 业 的 良性 发 展 …。 
3. 4 媒介 游戏 与 多 维度 合作 

在 西方 文化 史 之 中 ， 游 戏 一 直 就 是 一 个 十 分 重要 的 
概念 ， 从 遥远 的 古 希 腊 一 直 持 续 到 今日 ， 人 们 对 于 游戏 
的 思索 与 实践 就 从 来 没有 停止 过 。 在 新 的 媒体 环境 下 ， 
电视 媒体 的 综合 实力 不 断 下 降 , 之 前 的 地 位 已 经 被 撼动 ， 
新 媒介 游戏 发 展 迅 猛 ， 在 于 其 具有 超越 传统 媒介 的 注意 
力 和 经 济 潜力 。 

未 来 的 电视 媒体 已 经 不 是 今天 的 发 展 态势 ， 而 是 一 
个 多 学 科 交 叉 的 结果 ， 尤 其 是 对 商业 传播 、 精 准 营销 以 
及 舆情 监测 有 着 明显 的 发 展 趋势 , 相应 的 人 才 非 常 缺少 ， 
人 才 储 备 对 电视 媒体 非常 重要 ， 实 现 跨 学 科 ， 将 理论 不 
断 升华 ， 用 其 他 学 科 理 论 去 升级 和 改造 ， 也 是 发 展 的 重 
要 举措 。 
结语 

从 新 媒体 对 传统 电视 媒体 的 影响 中 可 以 分 析出 ， 新 
媒体 具有 多 种 吸引 受众 的 优势 ， 对 此 ， 电 视 新 闻 媒 体 应 该 
对 自身 的 传播 思想 进行 更 新 ， 结 合 自身 特点 以 及 新 媒体 功 
能 板块 等 因素 完成 新 媒体 平台 的 创建 。 当 然 ， 思 想 观 念 的 
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创新 也 非常 重要 ， 在 此 基础 上 也 需 不 断 地 对 组 织 和 管理 机 
制 进行 创新 。 在 这 种 创新 策略 中 ， 电 视 新 闻 媒 体 应 该 将 新 
媒体 作为 自身 传播 流程 中 的 一 个 重要 枢纽 ， 加 大 对 相关 人 
才 的 培养 力度 ， 不 断 地 克服 电视 媒体 的 所 遇 到 的 困难 ， 迎 
难 而 上 ， 不 断 创 新 ， 形 成 可 持续 发 展 之 路 。 卓 
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